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ENSILIS — EDUCAGAO E FORMAGAO, UNIPESSOAL, L.”*

Despacho n.° 1369/2022

Sumario: Alteracéo do plano de estudos do mestrado em Gestao de Marketing, do Instituto Por-
tugués de Administragdo de Marketing de Lisboa.

A ENSILIS — Educacgéo e Formagao, Unipessoal, L.%®, entidade instituidora do IPAM Lisboa,
em conformidade com o Despacho n.° 4741/2016, de 7 de margo, manda publicar, ao abrigo dos
artigos 52.° a 60.°, do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de marco, na redagao que |Ihe foi dada pelo
Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, a estrutura curricular e o plano de estudos do Mestrado
em Gestao de Marketing, objeto de acreditagao pela Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do En-
sino Superior, em 21-03-2019, e de autorizagdo de funcionamento pela Diregdo-Geral do Ensino
Superior a 18/03/2011, com o registo n.° R/A-Ef 856/2011, por alteragao de plano de estudos. Esta
alteracdo cumpre a deliberagéo de acreditagdo da Agéncia de Avaliagao e Acreditagdo do Ensino
Superior e foi registada na Dire¢gao-Geral do Ensino Superior com o niumero R/A-Ef 856/2011/AL01,
de 17/01/2022.

20 de janeiro de 2022. — A Representante Legal da ENSILIS — Educagéo e Formagéao, Uni-
pessoal, L., Filipa Pissarra.

1 — Instituicdo de ensino: Instituto Portugués de Administracdo de Marketing de Lisboa
(4156)

2 — Tipo de curso: Mestrado — 2.° ciclo

3 — Denominacgao: Gestao de Marketing

4 — Grau ou diploma: Mestre

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtencéao do grau ou diploma: 120 créditos ECTS

6 — Opcdes, ramos, areas de especializa¢do, especialidades ou outras formas de organizagao
da estrutura curricular: Nao aplicavel

7 — Estrutura curricular:

QUADRON.° 1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatdrios Opcionais

Marketing . . ... MKT 60,0 18,0
Economiae Gestao . ... e ECG 18,0 0,0
Métodos Quantitativos . .. ... ... ... . .. MEQ 6,0 0,0
Ciéncias Sociaise Humanas . . ............ i CSH 18,0 0,0
Subtotal . ............ ... ... .... 102,0 18,0

Total .. ........... ... ......... 120,0
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8 — Observagoes:
9 — Plano de estudos:

QUADRO N.°2
Horas de trabalho
A A o o Contacto
Unidade curricular Area no rganizagao (6) Créditos | Observagbes
cientifica | curricular do ano curricular Total
T ™ PL TC s E orT Horas totais
(1) @) @) 4) (5) decontacto | 7) ®)
Marketing Estratégico. .. ......... .o MKT 1.2 1.°semestre... | 150,0 | 50 [12,0|11,0| 9,0 | 3,0 2,0 42,0 6,0
Simulador de Gestao de Marketing . ......................... MKT 1° | 1.°semestre... | 150,0 14,0 14,0 28,0 6,0
Gestéo de Projetos de Investimento ......................... ECG 1.2 1.°semestre... | 150,0 | 40 | 6,0 | 6,0 | 80 | 2,0 2,0 28,0 6,0
Direito dos Neglcios . ... ECG 1. 1.°semestre... | 150,0 | 50 | 70 | 7,0 | 7,0 2,0 28,0 6,0
Lideranga e Negociago. . .. ... CSH 1.2 1.°semestre... | 150,0 | 50 [12,0| 11,0| 9,0 | 3,0 2,0 42,0 6,0
Marketing Relacional ............. ... ... i MKT 1° [2°semestre... | 150,0 | 4,0 | 80 [ 14,0 8,0 | 6,0 2,0 42,0 6,0
Economiado Consumo . .............o i ECG 1.2 2.°semestre... | 150,0 | 5,0 | 12,0 11,0| 9,0 | 3,0 2,0 42,0 6,0
Sistemas de Andlise e Apoio a Decis@o....................... MEQ 1.2 [2°semestre... | 150,0 | 6,0 |120| 6,0 [14,0| 2,0 2,0 42,0 6,0
Desenhode Projeto . ... CSH 1.2 2.°semestre... | 300,0 | 8,0 |14,0| 80 | 6,0 | 4,0 2,0 42,0 12,0
100 o7- o T MKT 2° 1.°semestre ... | 225,0 14,0 14,0 | 12,0 2,0 42,0 9,0
OPGA0 2 o ot MKT 2° 1.°semestre ... | 225,0 14,0 14,0 | 12,0 2,0 42,0 9,0
Dissertagéo/Projeto Profissional/Estagio Profissional ............ MKT 2° [1.°semestre... | 300,0 70170 14,0 28,0 12,0
Dissertagéo/Projeto Profissional/Estagio Profissional ............ MKT 2° 2.°semestre ... | 750,0 7070 14,0 28,0 30,0
Unidades curriculares opcionais
QUADRO N.°3
Horas de trabalho
. ) : o Contacto
Unldg de ourncular Unidade curricular vAreja Apo Orgamzagao (6) Creéditos | Observagtes
opcional nimero cientifica | curricular do ano curricular Total
T || |Tc| s | E|or Horas totais
(0) () @ @) ) (5) de contacto | 7) ®)

Opgéo 1/0Opgéo2....|Gestdode Servigos . ................. MKT 2° |Semestral..... 225,0 14,0 14,0 [ 12,0 2,0 42,0 9,0
Opgéo 1/0Opgédo2....|Branding......... ..., MKT 2° Semestral . . ... 225,0 14,0 12,0 [ 12,0 4,0 42,0 9,0
Opgéo 1/0Opgéo 2. . . . | Direcdo Comercial e Vendas . .......... MKT 2° |Semestral..... 225,0 14,0 14,0 [ 12,0 2,0 42,0 9,0
Opgdo 1/0pgao2....[{ConNsUMO .. .....ovvviveniineennn. MKT 2° Semestral . . ... 225,0 14,0 14,0 [ 12,0 2,0 42,0 9,0
Opgéo 1/0Opgéo 2. . . . | Novas Tendéncias de Marketing ........ MKT 2° |Semestral..... 225,0 14,0 14,0 [ 12,0 2,0 42,0 9,0
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